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Объем российского рынка ставок на спорт растет 
из года в  год [1]. Еще в  2019  г., согласно аналитике 
Sberbank CIB, каждый десятый представитель сред-
него класса в  России делал ставки в  букмекерских 
конторах: 54% игроков ставили еженедельно, а около 
41% размещали по две-три ставки одновременно. 

В Российской Федерации официально разреше-
ны букмекерские конторы, которые имеют лицензию 
ФНС на ведение букмекерской деятельности в  Рос-
сии. Они подключены к центру учета переводов инте-
рактивных ставок (ЕЦУПИС) и, как правило, входят 
в состав саморегулируемой организации букмекеров. 
Активно развивается и онлайн-сегмент рынка букме-
керских услуг. Все выигрыши по пари, заключенным 
на сайтах, защищены в той же мере, что и выигрыши 
по ставкам, сделанные в букмекерских конторах. 

В соответствии с открытой частью исследования 
букмекерского рынка от портала «Рейтинг букмеке-
ров» еще в 2019 г. выручка лицензированных букме-
керов составила почти 90 млрд рублей, а количество 
людей, заключающих пари, составило 7,8  млн чело-
век, из которых 3,4 млн делали ставки на постоянной 
основе [2]. По данным проекта «Контур.Фокус», 
в  2023  г. рост выручки букмекеров составил более 
1,3  трлн рублей [3]. Представители букмекерского 
бизнеса, комментируя данные показатели, объясняют 
такой рост прежде всего увеличением затрат на ре-
кламу и маркетинг [4]. Кроме того, можно выделить 
привлечение новой аудитории, расширение рынка.

Федеральный закон «О  рекламе» от 13.03.2006 
№  38-ФЗ не запрещает размещение и  распростра-
нение рекламы букмекерских услуг. Статья  27 
ФЗ «О рекламе» предусматривает допустимые фор-
маты рекламы, а также формулирует ряд ограничений 
на продвижение данной категории. Среди важных 
ограничений, цель которых — защита прав потреби-
телей, необходимо рассмотреть приведенные ниже. 

1. Ограничения по времени распространения 
такой рекламы — в теле- и радиопрограммах с 22:00 
до 7:00 по местному времени, за исключением ряда 
случаев, например прямая трансляция спортивных 
соревнований. Данное требование в первую очередь 
связано с  ограничением круга лиц, которые потен-
циально могут стать потребителями такой рекламы 
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и  воспользоваться предлагаемыми услугами, учиты-
вая ее высокий риск. 

2. Ограничения по месту распространения такой 
рекламы  — допускается размещение рекламы в  ме-
стах проведения спортивных соревнований, в специ-
ализированных СМИ и на официальных сайтах спор-
тивных лиг, во время прямой трансляции или в записи 
спортивных соревнований.

3. Ограничения по содержанию (контенту) ре-
кламных фото- и видеоизображений — полный запрет 
на использование в рекламе букмекеров образов людей 
и животных. Запрещаются прямое или косвенное визу-
альное упоминание персонажей, в том числе отдельных 
частей тела, анимационные изображения и изображе-
ния вымышленных персонажей, а  также закадровые 
диалоги, которые позволят у  конечного потребителя 
рекламного ролика сформировать образ человека [5].

Регулятор на законодательном уровне допускает 
размещение и  распространение не только так назы-
ваемой прямой рекламы, которую потребитель мо-
жет однозначно идентифицировать как рекламную 
информацию, но и  «косвенной»  — размещение 
средств индивидуализации организаторов азартных 
игр в  спортивных сооружениях или на спортивной 
форме спортсменов и (или) спортивных клубов.

При этом стоит отметить, что в  сравнении с  за-
рубежными практиками регулирования рекламы 
букмекеров российские нормы кажутся достаточно 
жесткими. Например, в  Великобритании рекламу 
букмекерских контор регулирует Кодекс Велико-
британии по неэфирной рекламе, прямому и реклам-
ному маркетингу (Te UK Code of Non-broadcast 
Advertising and Direct  & Promotional Marketing, 
CAP). В  соответствии с  ним реклама азартных игр 
(в  том числе ставок на спорт) не должна содержать 
утверждения о гарантиях выигрыша, социальной одо-
бряемости или ссылаться на традиционный характер 
азартных игр. Помимо стандартных в отечественном 
понимании требований к рекламе таких услуг кодекс 
содержит требования относительно защиты несовер-
шеннолетних. Так, реклама не должна использовать 
образы лиц, которым не исполнилось 25  лет или ко-
торые кажутся моложе 25  лет. Кодекс не содержит 
каких-либо ограничений относительно партнерских 
контрактов между букмекерами и спортивными орга-
низациями, а также интеграции нейминга букмекера 
в  нейминг спортивных соревнований. В  Великобри-
тании такие практики довольно распространены.

Например, на 2025  г. чемпионат Английской 
футбольной лиги носит официально спонсорское 
наименование Sky Bet Championship, в  которое ин-
тегрировано название английской букмекерской кон-
торы Sky Bet. С  2021  г. деятельность букмекерских 

компаний регулируется Единым регулятором азарт-
ных игр (ЕРАИ), созданным на основании Федераль-
ного закона от 30.12.2020 №493-ФЗ и распоряжения 
Правительства Российской Федерации от 09.06.2021 
№1526-р) [6]. В  функционал ЕРАИ входят государ-
ственный контроль (надзор) за организацией и про-
ведением азартных игр и обеспечение внебюджетно-
го финансирования спорта.

Законодательство и  правоприменительная прак-
тика регулирования рынка букмекерских услуг, безус-
ловно, продолжат свое развитие, однако на текущий 
момент можно отметить, что используемые букмекер-
скими компаниями коммуникационные практики, не 
подпадающие напрямую под действие ФЗ «О рекла-
ме», остаются вне компетенций ЕРАИ. Среди таких 
практик можно выделить использование партнерских 
программ, рекламу в социальных сетях и интеграции 
с  блогерами, а  также имиджевую рекламу букмекер-
ских компаний.

В последнее время широкое распространение 
получила практика интеграции нейминга букмекера 
в официальное название спортивного соревнования, 
спортивной команды и  спортивных сооружений, 
которая представляет собою одну из форм так назы-
ваемого кобрендинга (его правовая природа будет 
рассмотрена далее). Многие крупнейшие спортив-
ные соревнования в  России на текущий момент ин-
тегрируют средства индивидуализации букмекеров 
в  свои официальные названия, среди которых всем 
известные «FONBET Чемпионат Континентальной 
хоккейной лиги» или «FONBET Кубок России по 
футболу» [7, 8].

Помимо спортивных соревнований в  отечествен-
ной рекламной практике можно найти примеры кобрен-
динга букмекера и  стадиона, например «BetBoom 
Арена» в  Уфе, а  также букмекера и  спортивного клу-
ба — футбольный и баскетбольный клубы с общим на-
званием «Пари Нижний Новгород» [9, 10].

Следствием такого кобрендинга букмекерской 
компании со спортивным соревнованием, спортивной 
командой и спортивным сооружением стала практика 
распространения рекламной информации о  спортив-
ном соревновании, спортивной команде и спортивном 
сооружении, содержащая название букмекерской ком-
пании, за пределами спортивных сооружений и исполь-
зование прочих коммуникационных инструментов, 
посредством которых законом запрещено размещать 
непосредственно рекламу и средства индивидуализа-
ции букмекеров. 

Практика использования такого кобрендинга при 
продвижении букмекерских услуг разнообразна и не 
может не привлекать внимание широкой аудитории, 
а не только тех, кто заинтересован в заключении пари 
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на спортивные события. Так, в 2020-х годах реклама 
соревнований — партнеров букмекерской компании 
«Фонбет» стала массовым явлением. Информацион-
ные сообщения с  кобрендингом букмекера и  спор-
тивного соревнования, зачастую сопровождаемые 
образами людей, размещались и  продолжают разме-
щаться в  разных городах России на рекламных кон-
струкциях, различных медиафасадах и даже в москов-
ском метро. А в Нижнем Новгороде была проведена 
акция, в  рамках которой знаковые городские памят-
ники были одеты в новую форму футбольного клуба 
«Пари Нижний Новгород», содержащую в том числе 
логотип букмекерской компании «Пари». 

При этом на текущий момент в нормативно-пра-
вовых актах, регулирующих сферу рекламы, не сфор-
мирована позиция относительно законности и допу-
стимости распространения такого рода информации, 
однозначно продвигающей социально-рисковые ус-
луги на широкую потребительскую аудиторию. 

Оценить масштаб таких партнерских контрактов 
объективно сложно: в публичном доступе отсутству-
ют какие-либо аналитические материалы. Однако 
рассмотрение коммуникационных практик ведущих 
букмекерских компаний, занимающих лидирующие 
позиции на российском рынке букмекерских услуг, 
представляет значительный интерес. 

Прежде чем приступить к  определению кобрен-
динга с  точки зрения действующего законодатель-
ства, необходимо рассмотреть его юридические при-
знаки, а также правовые основания его использования 
букмекерскими компаниями. 

В  теории возможна ситуация, когда кобрендинг 
букмекера и спортивного соревнования имеет статус 
товарного знака, для получения которого необходи-
ма процедура государственной регистрации. В  этом 
случае можно говорить о  том, что кобрендинг вы-
ступает средством индивидуализации конкретного 
спортивного соревнования, пусть даже на время дей-
ствия партнерского контракта, и с точки зрения суще-
ствующей правоприменительной практики вопросов 
о  соответствии коммуникаций с  использованием та-
кого нейминга было бы меньше. Это было бы особен-
но актуально в  случае, когда контракт заключается 
на длительный период и  предполагает возможность 
пролонгации, при отсутствии у  сторон возражений. 
Например, партнерское соглашение между букме-
керской конторой «Пари» и  футбольным клубом 
«Пари Нижний Новгород» действует с 2021 г. по сей 
день и в публичном поле нет никаких признаков того, 
что данное сотрудничество может быть прекращено 
в ближайшее время. 

В качестве аналогии можно привести ситуацию 
с  рекламой другого социально-рискового товара  — 

алкогольной продукции. Так, в  п.  6 ч.  1 ст.  21 ФЗ 
«О  рекламе» установлен запрет на использование 
образов людей и животных в рекламе алкоголя. При 
этом из текста закона не следует, что данный запрет 
распространяется на средства индивидуализации ал-
когольной продукции, которые содержат в себе тек-
стовые обозначения или графические образы людей 
и  животных. Для уточнения границ действия данно-
го запрета следует обратиться к  Руководству по со-
блюдению обязательных требований «Требования 
к  рекламе отдельных видов товаров (алкогольная 
продукция, лекарственные средства, биологически 
активные добавки)», утвержденному приказом ФАС 
РФ № 1079/23 от 28.12.2023 [11].

На сегодняшний день действует следующий по-
рядок использования средств индивидуализации ал-
когольной продукции в рекламе: 

• запрет на использование образов людей и  жи-
вотных не распространяется на демонстрацию в  ре-
кламе самого товара в  том виде, в  котором он пред-
ставлен на рынке, в  том числе с  использованием на 
этикетке данного товара изображений людей или 
животных, товарных знаков, содержащих такие изо-
бражения;

• запрет на использование образов людей и  жи-
вотных не распространяется на названия алкогольной 
продукции, в том числе если такое название, наимено-
вание одновременно является обозначением челове-
ка или животного. 

При этом демонстрация в  рекламе алкогольной 
продукции отдельно товарного знака в  виде изобра-
жения людей и/или животных либо части упаковки 
алкогольной продукции с  использованием образа 
человека и/или животного рассматривается как нару-
шение.

ФАС РФ как регулятор в  сфере рекламной дея-
тельности допускает возможность распространения 
рекламной информации, содержащей средства ин-
дивидуализации алкогольной продукции с  образами 
людей и животных, только в случае демонстрации са-
мого товара или упаковки товара с этими образами и/
или текстовыми обозначениями. 

Таким образом, если провести аналогию между 
регулированием распространения рекламы алкоголь-
ной продукции и рекламы игр, основанных на риске 
и пари, то можно сделать вывод о том, что использова-
ние в коммуникациях кобрендинга с букмекером мог-
ло бы не подпадать под запрет на рекламу букмекеров 
только в том случае, если такой кобрендинг имел бы 
статус средства индивидуализации спортивного со-
ревнования  — зарегистрированного товарного зна-
ка. При этом вопрос использования в рекламной ин-
формации образов людей будет вторичен. Во-первых, 
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в  настоящий момент в  России нет ни одной букме-
керской компании, которая бы использовала образы 
людей и/или животных и/или их текстовое обозначение 
в качестве элемента товарного знака. Во-вторых, объек-
том рекламирования в такой коммуникации выступало 
бы непосредственно спортивное соревнование, на ре-
кламу которого такой запрет не распространяется. 

Однако на практике нет ни одного зарегистриро-
ванного товарного знака, который сочетал бы в себе 
нейминг букмекера и спортивного соревнования. Для 
иллюстрации ситуации с  кобредингом спортивных 
соревнований и букмекерских компаний рассмотрим 
следующие случаи из практики — футбольный клуб 
«Пари Нижний Новгород» и спортивное соревнова-
ние «FONBET Кубок России по футболу». 

Футбольный клуб «Пари Нижний Новгород» 
зарегистрирован 28.04.2016 как автономная неком-
мерческая организация «Футбольный клуб «Пари 
Нижний Новгород», краткое наименование — АНО 
«ФК «Пари НН» [12]. По данным РБК, АНО «ФК 
«Пари НН» владеет единственным товарным зна-
ком, который включает в себя текстовое обозначение 
«НН ФУТБОЛЬНЫЙ КЛУБ» и  графическое изо-
бражение (рис. 1). 

Рис. 1. Товарный знак №735764

Букмекерская компания «Пари», статус кото-
рой по отношению к футбольному клубу в публичном 
поле обозначается как «титульный партнер», зареги-
стрирована 30.12.2002 как общество с  ограниченной 
ответственностью «Букмекерская контора «ПАРИ». 
По данным портала РБК, компания владеет восемью 
товарными знаками, причем ни один из них не связан 
ни с футбольным клубом, ни с названием компании, ни 
даже со знаками обслуживания, которые используют-
ся в коммуникациях букмекерской компанией [13].

Вместе с тем логотип «PARI» (рис. 2), выполнен-
ный бело-зеленым шрифтом на черном фоне, кото-
рый используется и на сайте букмекерской компании 
«Пари» и,  в  несколько измененном виде, на сайте 
ФК  «Пари НН», принадлежит ООО  «Играющий 
мир» (ИНН 7706195989) [14, 15]. ООО  «Играю-
щий мир» владеет тремя товарными знаками, номера 
заявок — 1042369, 893746 и 886733.

Рис. 2. Товарные знаки 1042369, 893746, 886733

Таким образом, структурно ситуация со сред-
ствами индивидуализации ФК «Пари НН» выглядит 
следующим образом.

Логотип «PARI НН» не зарегистрирован в  ка-
честве товарного знака ни футбольным клубом, ни 
букмекером.

И клуб, и букмекер при этом используют логотип 
«PARI» на своих сайтах, а  также в  коммуникациях, 
включая случаи распространения информации за пре-
делами мест, где распространение средств индивиду-
ализации букмекеров разрешено законом. 

Единственное зарегистрированное средство 
индивидуализации футбольного клуба, которое со-
держит в себе отсылку к «титульному партнеру», — 
фирменное наименование АНО «ФК «ПАРИ НН», 
но при этом, по данным базы Роспатента, в России по 
запросу «ПАРИ» отсутствует текстовый или графи-
ческий товарный знак «ПАРИ», каким-либо образом 
относящийся к  рассматриваемым букмекеру и  фут-
больному клубу [16].

Поскольку в  средствах индивидуализации ФК 
«ПАРИ НН» использует преимущественно изо-
бражения, сходные с  товарными знаками 1042369, 
893746 и  886733, при этом регистрация таких изо-
бражений в  качестве средства индивидуализации 
футбольного клуба отсутствует, встает вопрос о пра-
вомерности использования таких средств индивиду-
ализации в  коммуникациях, особенно в  тех случаях, 
когда информация, их содержащая, носит рекламный 
характер. 

Иная ситуация с  соревнованием «FONBET Ку-
бок России по футболу». Кубок России по футболу — 
соревнование, организацией и проведением которо-
го занимается Российский футбольный союз (РФС). 
Российский футбольный союз как общероссийская 
общественная организация является единственным 
обладателем всех коммерческих прав на средства ин-
дивидуализации соревнования [17]. Среди перечня 
товарных знаков, правообладателем которых является 
РФС, отношение к рассматриваемому соревнованию 
имеет только один — «КУБОК РОССИИ» с иден-
тификационным номером 903946. Графическая часть 
торговой марки приведена на рис. 3 [18].

Порядок организации и  проведения соревнова-
ния «FONBET Кубок России по футболу» регули-
руется документом РФС «Регламент FONBET Куб-
ка России по футболу среди мужских команд сезона 
2024–2025 гг.», который является актом организации, 
его положения не могут противоречить российскому 
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законодательству. В соответствии с п. 1.2.1 ст. 1 при-
ложения  8 «Регламент по маркетингу и  коммерции 
FONBET Кубка России по футболу среди мужских 
команд сезона 2024–2025 годов» РФС как эксклюзив-
ный правообладатель всех коммерческих прав Соревно-
вания «назначил титульным спонсором Соревнования 
Букмекерскую компанию FONBET (рус. тр. ФОНБЕТ) 
на правах эксклюзивности (Титульный спонсор), осу-
ществляющую деятельность в категории товаров и услуг 
“Букмекерские услуги”». В ст. 1 Регламента установле-
но, что полное наименование Соревнования (Кубка 
России) — «FONBET Кубок России по футболу сре-
ди мужских команд сезона 2024–2025  годов». Таким 
образом, в  отличии от ситуации с  ФК «ПАРИ НН», 
у РФС есть Регламент, который определяет формат ин-
теграции нейминга букмекера в официальное название 
спортивного соревнования. 

Букмекерская контора «Фонбет» принадлежит 
компании ООО  «Фонкор», зарегистрированной 
23.07.2014. С  2023  г. владельцем товарного знака 
FONBET под номером 622268, который интегриро-
ван в нейминг Кубка России, а также используется на 
официальном сайте букмекерской компании, являет-
ся АО  «Вектор». Он же является обладателем ряда 
товарных знаков, представляющих собой вариации 
названия и логотипа компании на латинице и кирил-
лице [19, 20].

Поскольку данный товарный знак в контексте его 
использования в рекламе неоднократно признавался 
и  продолжает признаваться средством индивидуали-
зации услуг букмекерской конторы «Фонбет», мож-
но говорить об интеграции средства индивидуализа-
ции букмекера в официальное название спортивного 
соревнования [21]. При этом следует отметить, что 
в  реестре товарных знаков не содержится информа-
ции о  зарегистрированном средстве индивидуали-
зации спортивного соревнования «FONBET Кубок 
России по футболу среди мужских команд сезона 
2024–2025 годов». Отдельно зарегистрированы тор-
говые знаки «Кубок России» и «FONBET», но они 
не являются по отдельности средствами индивидуа-
лизации данного соревнования. 

Правомерность использования такого кобрен-
динга в  названии по-прежнему вызывает вопросы. 
Можно ли допустить признание таких наименова-
ний в качестве коммерческого обозначения, которое 
не  требует обязательной регистрации? Однознач-
ного ответа здесь нет, поскольку следует учитывать 
степень известности коммерческого обозначения на 
определенной территории, соотношение деятель-
ности по организации и  проведению соревнований 
с определением коммерческой деятельности, возмож-
ность спора по поводу признанного коммерческого 
обозначения спортивного соревнования и  зареги-
стрированных товарных знаков его потенциальных 
партнеров.

Мы видим, что букмекеры заинтересованы в пар-
тнерских контрактах с  опцией нейминга и  активно 
используют возможности, предоставляемые такими 
контрактами, а именно размещение и распростране-
ние рекламной информации, которую в иных услови-
ях запрещает законодательство. 

Для оценки и анализа коммуникаций с использо-
ванием кобрендинга рассмотрим несколько показа-
тельных случаев распространения таких информаци-
онных материалов. 

Обращает на себя внимание тот факт, что, несмо-
тря на распространенность практики по размещению 
рекламы с  кобрендингом букмекера и  спортивного 
соревнования, эта практика пока не вызвала обще-
ственного резонанса, не получила общественной 
экспертизы и  достаточного внимания со стороны 
государственного регулятора. Тем не менее в  он-
лайн-среде можно обнаружить пользовательский 
контент, который как раз фиксирует отдельные слу-
чаи распространения таких материалов. 

Одни из самых часто встречающихся случаев 
распространения материалов, содержащих кобрен-
динг,  — это размещение рекламного баннера на 
рекламной конструкции (январь-февраль 2023  г.), 
а  также сити-формат, интегрированный в  остановку 
общественного транспорта (рис. 4) [22, 23].

Как мы видим, для продвижения соревнования 
«FONBET Чемпионат КХЛ» используются реклам-
ные конструкции, которые в  соответствии со ст.  19 
ФЗ «О рекламе» предназначены исключительно для 
распространения рекламы или социальной рекламы. 

В коммуникации использован образ человека 
(девушка в  кокошнике), дополняемый надписью 
«FONBET Чемпионат КХЛ» и  знаком информаци-
онной продукции (пометка «6+»). Все это позволя-
ет сделать вывод о  том, что в  данном случае можно 
говорить о  рекламе спортивного соревнования. Од-
новременно нельзя не отметить наличие узнаваемых 
элементов фирменного стиля букмекерской компа-

Рис. 3. Товарный знак № 903946
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нии «FONBET» (шрифт, цвета), не говоря уже о на-
личии названия самого букмекера. 

Случаи распространения рекламных материалов 
спортивного соревнования, содержащих кобрендинг 
с  букмекером, не ограничиваются наружной рекла-
мой. Встречаются и цифровые баннеры в мобильных 
приложениях с  пометкой «реклама» (рис.  5) [24]. 
В материалах также сохраняются узнаваемые элемен-
ты фирменного стиля букмекера и его наименование. 

Рис. 5. Медиабаннер с рекламой чемпионата КХЛ 
в мобильном приложении

В последнем случае (баннер в  мобильном при-
ложении) присутствует однозначно рекламная ин-
формация, а  именно акция для потребителей с  ро-
зыгрышем «кастомных призов», изображение 
которых в рекламе содержит название соревнования 
«FONBET Чемпионат КХЛ».

В соответствии с  определением рекламы в  зако-
нодательстве как информации, распространяемой 
любым способом, в любой форме и с использованием 
любых средств, адресованной неопределенному кругу 
лиц и направленной на привлечение внимания к объ-
екту рекламирования, формирование или поддержа-
ние интереса к нему и его продвижение на рынке, дан-
ные примеры свидетельствуют о  рекламе букмекера 
на широкую потребительскую аудиторию с  исполь-
зованием рекламной конструкции и баннера в интер-
нете. Это является нарушением, поскольку реклама 
игр, основанных на риске и пари, согласно ст. 27 ФЗ 
«О рекламе», такими способами запрещается. Более 
того, потребителями такого социально-рискового 
контента могут стать и несовершеннолетние. 

Информация, размещенная на рекламных носи-
телях, имеет пометку «6+» (знак информационной 
продукции), которая в  соответствии с  Федеральным 
законом «О защите детей от информации, причиня-
ющей вред их здоровью и  развитию» от 29.12.2010 
№ 436-ФЗ, а также частью 10.1 ст. 5 ФЗ «О рекламе» 
должна сопровождать рекламу информационной про-
дукции. Размещение данной пометки в совокупности 
с упоминанием названия спортивного соревнования 
позволяет говорить о том, что объектом рекламиро-
вания в данной рекламе является именно спортивное 
соревнование, которое, согласно №  436-ФЗ, может 
рассматриваться либо как информационная продук-
ция, либо как спортивно-зрелищное мероприятие. 

В случае с  баннером в  мобильном приложении 
(рис.  5) объектом рекламирования можно считать 
спортивное соревнование и/или проводимую акцию 
по розыгрышу призов. Наименование «FONBET 
Чемпионат КХЛ» не является зарегистрированным 
товарным знаком. Дублирующийся во всех трех со-
общениях графический элемент, изображающий две 
перекрещенные хоккейные клюшки на фоне щита 
и  содержащий надпись «FONBET КХЛ», также не 
является зарегистрированным товарным знаком. 
ООО  «КХЛ» владеет схожим с  ним товарным зна-
ком (рис. 6) под номером 606570, в который не вклю-
чена надпись «FONBET» [25].

Можно констатировать, что во всех рассматри-
ваемых случаях мы видим общую модель создания 
информационных сообщений, которая заключается 
в  сочетании зарегистрированных средств индивиду-
ализации спортивного соревнования с  зарегистри-

Рис. 4. Сити-формат и рекламная конструкция 
с рекламой чемпионата КХЛ
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рованными средствами индивидуализации букмеке-
ра. При этом создаваемый продукт на основе такой 
комбинации не имеет последующей государственной 
регистрации как средства индивидуализации данного 
спортивного мероприятия, но при этом использует-
ся в рекламной коммуникации. В этом случае можно 
предположить, что объектом рекламирования наряду 
со спортивным соревнованием выступает букмекер 
и/или его услуги, и распространение данного продук-
та на основе такой комбинации нельзя не рассматри-
вать как продвижение на неопределенный круг лиц. 

Обращаем внимание читателей на то, что в  базе 
решений ФАС  РФ (дело №  050/05/27-1174/2023) 
есть информация о  показательном кейсе на предмет 
использования кобрендинга букмекерской компа-
нией в  рекламе спортивного мероприятия. В  рам-
ках мониторинга рекламы управления ФАС  РФ по 
Московской области и  Санкт-Петербургу обратили 
внимание на распространение на рекламных кон-
струкциях рекламы следующего содержания: текст 
«FONBET Кубок России по футболу» сопровождал-
ся изображением спортсменов, где на футболке од-
ного из них размещался логотип «FONBET» (свиде-
тельство на товарный знак № 622268 от 04.07.2017). 
Фоновое изображение рекламы, как и в предыдущих 
случаях, было выполнено в красных тонах с надписью 
«FONBET» [26].

ФАС РФ признала данную рекламу ненадлежа-
щей, так как объектом рекламирования, по мнению 
государственного регулятора, были услуги букмекер-
ской конторы «FONBET». При этом ООО  «Фон-
кор», основными видами деятельности которого 
являются организация и  проведение азартных игр 
и заключение пари, сообщило, что не принимало уча-
стия в изготовлении, согласовании и размещении рас-
сматриваемой рекламы. В решении также говорится, 
что ООО  «Фонбет ТВ» организовало рекламную 
кампанию по продвижению официального спортив-
ного мероприятия с  названием «FONBET КУБОК 
РОССИИ ПО ФУТБОЛУ», а  Российский футболь-
ный союз называется организатором спортивного 
мероприятия. 

Можно заключить, что предполагаемый рекла-
модатель рассматривает в качестве объекта реклами-

рования исключительно спортивное соревнование, 
а  ФАС  РФ, в  свою очередь, видит непосредственно 
рекламу букмекерских услуг. В решении явным обра-
зом не обозначены ответственные за распростране-
ние такой ненадлежащей рекламы. 

Данное решение ФАС РФ на сегодняшний мо-
мент является единственным решением регулятора 
по вопросам использования кобрендинга, несмотря 
на продолжение распространения подобной рекламы 
на широкую аудиторию. 

Нейминг с элементами кобрендинга спортивных 
соревнований и  букмекерских компаний стал повсе-
местной практикой, явно выгодной для букмекерских 
компаний, что косвенно подтверждается ростом доли 
партнерских контрактов с  опцией нейминга. Так, 
в 2022 г. из 10 крупнейших партнерских соглашений 
между спортивными организациями и  букмекерами, 
общая сумма которых составила более 10  млрд ру-
блей, три соглашения включали в  себя нейминговые 
права [27]. Сумма этих трех соглашений составила 
4,4 млрд рублей.

В этой связи обращает на себя внимание струк-
тура расходов крупнейших букмекерских компаний. 
Так, согласно открытым источникам, в 2022 г. букме-
керская компания «Фонбет» (ООО  «Ф.О.Н.») 
предложила 2,4  млрд рублей за права титульного 
и  беттингового партнера Кубка России [28]. При 
этом общий маркетинговый бюджет компании на 
2022  г. составил около 5,65  млрд рублей. Соответ-
ственно, в 2022 г. только на контракт с Кубком Рос-
сии, в который были включены в том числе и неймин-
говые права, компания «Фонбет» потратила более 
40% своего маркетингового бюджета [29].

По словам представителя РФС, узнаваемость 
«Фонбет» по итогам сезона 2022/2023 чемпионата 
России по футболу выросла на 10% [30]. Последую-
щее продление контракта может свидетельствовать 
о вполне успешном сотрудничестве. 

Рассмотренная в  статье практика распростране-
ния информации о  букмекере посредством кобрен-
динга средств индивидуализации букмекера и  спор-
тивного соревнования, а  также решение ФАС  РФ 
в отношении подобного кобрендинга показывают: 

1) такая информация с  элементами средств ин-
дивидуализации букмекера и  спортивного соревно-
вания подпадает под понятие рекламы и  содержит 
в  себе юридические признаки рекламной информа-
ции, согласно ст. 3 ФЗ «О рекламе»;

2 )поскольку информация о спортивном соревно-
вании с  элементами кобрендинга букмекера и  спор-
тивного соревнования содержит в  себе средства 
индивидуализации букмекера, объектом рекламиро-
вания может признаваться букмекерская компания;

Рис. 6. Товарный знак № 606570



75

WORKS ON INTELLECTUAL PROPERT Y  V O L .  53 #2 2025

INTELLECTUAL PROPERT Y R IGHTS

3) все рассмотренные рекламные сообщения 
с  учетом социально-рискового характера деятельно-
сти букмекерских компаний и распространения такой 
информации на неопределенный круг лиц могут быть 
признаны ненадлежащей рекламой;

4) в базе решений ФАС РФ имеется единствен-
ный прецедент признания такой рекламы ненадле-
жащей (сентябрь 2023  г.), однако в  Руководстве по 
соблюдению обязательных требований к  отдельным 
способам распространения рекламы и  к  рекламе от-
дельных видов товаров (реклама основанных на риске 
игр, пари), утвержденных приказом ФАС России от 
20.06.2024 № 410/24, практика кобрендинга не полу-
чила отражения. 

Дальнейшую дискуссию по рекламе букмекер-
ских компаний и их деятельности целесообразно сфо-
кусировать на следующих вопросах.

1. Должны ли подобные практики использования 
в  рекламе спортивных соревнований кобрендинга 
букмекерских компаний и спортивных соревнований 
рассматриваться как нарушение ФЗ  «О  рекламе», 
где в качестве объекта рекламирования будет призна-
ваться непосредственно букмекерская компания вви-
ду использования средств индивидуализации букме-
керских компаний. 

2. Какова ответственность за подобные наруше-
ния в  части использования кобрендинга букмекер-
ских компаний и  спортивных соревнований и  кто 
будет признаваться субъектами ответственности 
за данные нарушения, так как рассмотренное дело 
ФАС РФ № 050/05/27-1174/2023 показало достаточ-
но усложненную схему договорных отношений меж-
ду организатором спортивного соревнования и пар-
тнерами этого соревнования.

3. Необходимость более жесткого регулирования 
вопросов нейминга спортивных мероприятий в целях 
защиты прав потребителя и  защиты от недобросо-
вестной конкуренции. 

4. Для однозначного понимания индустрией под-
хода государственного регулятора к  размещению 
и  распространению рекламы с  элементами кобрен-
динга букмекерских компаний и  спортивных со-
ревнований было бы целесообразным включить его 
в качестве самостоятельного блока в Руководство по 
соблюдению обязательных требований к  отдельным 
способам распространения рекламы и  к  рекламе от-
дельных видов товаров (реклама основанных на риске 
игр, пари).

5. Роль саморегулирования и необходимость соз-
дания институции по саморегулированию рекламы 
игр, основанных на риске и пари, или включения это-
го вида деятельности в задачи имеющихся саморегу-
лируемых организаций. 
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