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Аннотация. Как показывают статистические данные 
о росте внутреннего туристического потока в России, 
креативный туризм, ориентированный на культурные 
и традиционные аспекты, стал трендом. Методологиче-
ской основой являются методы: статистический, си-
стемный, анализ и синтез, сравнительно-исторический, 
анализ судебной практики. Исследуются проблемы, 
связанные с использованием объектов авторских прав 
в туристической отрасли. Проведен анализ Постановле-
ния Конституционного Суда РФ от 25.06.2024 № 33-П 
«По делу о проверке конституционности п. 1 ст. 1276 
Гражданского кодекса Российской Федерации в связи 
с жалобой ООО «Издательский дом “Фест Хэнд”».

В статье обозначена необходимость законода-
тельных изменений для решения актуальных проблем 
и установления баланса между интересами авторов 
и туристической отраслью. 
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Abstract. Based on statistical data on the growth of domestic 
tourist flow in Russia, creative tourism focused on cultural and 
traditional aspects has become a trend. The methodological 
basis is based on the following methods: statistical, systematic, 
analysis and synthesis, comparative historical, analysis of 
judicial practice. The problems related to the use of copyright 
objects in the tourism industry are being investigated. The 
analysis of the Resolution of the Constitutional Court of the 
Russian Federation dated 06/25/2024 No. 33-P “In the 
case of the review of the constitutionality of paragraph 1 of 
Article 1276 of the Civil Code of the Russian Federation in 
connection with the complaint of the limited liability company 
Publishing House “Fest Hand””.

The scientific work highlights the need for legislative 
changes to address current issues and establish a fair 
balance between the interests of the authors and the tourism 
industry. 
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КУЛЬТУРНЫЙ КАПИТАЛ: ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНАЯ СОБСТВЕННОСТЬ 
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CULTURAL CAPITAL: INTELLECTUAL PROPERTY AS THE BASIS  

OF CREATIVE TOURISM
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Cтановление и  развитие креативной экономики 
включает в  себя капитализацию интеллектуальной 
собственности в  различных сферах человеческой де-
ятельности. Рассматриваемое явление охватывает 
науку, культуру и  широкий спектр творческих ини-
циатив. Центральное место в креативной экономике 
занимают креативные индустрии, благодаря которым 
идеи и  инновации трансформируются в  экономиче-
скую ценность. 

Президент АНО  «Креативная экономика» 
М. Абрамова обратила внимание на то, что на практи-
ке неверно используется терминология: «креативную 
экономику» воспринимают как «экономику твор-
цов», исключительно как область культуры и  искус-
ства, что приводит к ошибочному пониманию. Эксперт 
указала, что креативная экономика охватывает широ-
кую область, включая создателей и  деятелей, интел-
лектуальные достижения и инновационные идеи, что 
формирует конкурентное преимущество для тех, кто 
способен предвидеть и создавать тенденции [1].

С.Н. Смирнов и  Е.А.  Николаенко отметили, что 
термин «креативная экономика» появился в  начале 
2000-х гг. В отличие от традиционных моделей эконо-
мической деятельности, в  основе которых лежит ис-
пользование природных и трудовых ресурсов, а также 
капитала, креативные индустрии создают экономиче-
скую ценность через реализацию и  коммерциализа-
цию творческих способностей людей [2].

Согласно исследованию Kept «Перспективы раз-
вития креативных экономик в  странах БРИКС+», 
под креативной экономикой следует понимать сово-
купность общественных отношений и  практик хозяй-
ственной деятельности, основанных на связи между 
творчеством, культурой, экономикой и технологиями. 

По прогнозам G20 Insights, объем мировой креа-
тивной экономики может достигнуть 10% мирового 
ВВП к 2030 г. [3]. 

В мировом сообществе признают влияние творче-
ских индустрий как фактора, способствующего инно-
вациям, экономико-культурному прогрессу. На уров-
не государственного управления разрабатываются 
стратегии и концепции, направленные на поддержку 
креативной экономики.  Творческие индустрии ока-
зывают влияние на экономические показатели, обе-

спечивают сохранность культурного кода и идентич-
ности, способствуют развитию территорий, а  также 
решению проблем в  социально-демографической 
области. 

Китай, Россия и Египет отмечают влияние креа-
тивных индустрий на туристическую привлекатель-
ность регионов и  стремятся формировать подходы, 
направленные на ускорение роста и создание рабочих 
мест, позволяя регионам самостоятельно определять 
и совершенствовать свои собственные конкурентные 
преимущества. 

В Китае, например, в  2024  г. создано Агентство 
по развитию культурных и творческих индустрий, це-
лью которого является продвижение искусства, куль-
туры и творческих секторов по принципу отраслевой 
принадлежности. Согласно данным статистических 
исследований и экономики знаний НИУ ВШЭ, креа-
тивный сектор Китая применяет стратегию «мягкой 
силы» как стратегического инструмента развития го-
сударства, акцентируя внимание на рекламе, музыке, 
архитектуре, кино, игровой индустрии, ремеслах [4]. 
В частности, Шанхай стал мировым лидером в разви-
тии киберспорта. Благодаря разработке городской 
стратегии Шанхая происходит активное освещение 
отрасли в средствах массовой информации, проводят-
ся различные чемпионаты и турниры, разрабатывает-
ся соответствующий дизайн, строится киберарена, 
улучшается деловая среда. 

Стимулирование и  развитие креативной эконо-
мики в  Российской Федерации обусловлено чело-
веческим капиталом, учетом историко-культурного 
наследия народов страны в целях обеспечения эконо-
мического роста, социальной интеграции, устойчи-
вого развития и  укрепления национальной идентич-
ности. Для достижения этих целей совершенствуется 
законодательство и  разрабатывается соответствую-
щая политика в отношении креативных индустрий: 

1) Распоряжением Правительства Российской 
Федерации 20  сентября 2021  г. №  2613-р утвержде-
на «Концепция развития креативных (творческих) 
индустрий и  механизмов осуществления их государ-
ственной поддержки до 2030 года» [5];

2) 5 февраля 2025 г. вступил в силу Федеральный 
закон от 8 августа 2024 г. №330-ФЗ «О развитии кре-
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ативных (творческих) индустрий в Российской Феде-
рации» (далее — Закон № 330-ФЗ), направленный на 
развитие креативной экономики и создание условий 
для самореализации граждан на основе их творческо-
го и интеллектуального потенциала [6]. 

Согласно ст. 3 Закона №  330-ФЗ, под креатив-
ной (творческой) индустрией понимается эконо-
мическая деятельность, непосредственно связанная 
с  созданием, продвижением на внутреннем и  внеш-
нем рынках, распространением и  (или) реализацией 
креативного продукта, обладающего уникальностью 
и экономической ценностью. 

К числу направлений развития креативных инду-
стрий в рамках государственной политики относятся 
создание благоприятной среды для развития креа-
тивного предпринимательства, совершенствование 
системы образования, повышение уровня капитали-
зации нематериальных активов российского бизнеса, 
обеспечение роста движения туристов между терри-
ториями, возрождение народных художественных 
промыслов. 

Таким образом, креативную экономику формиру-
ют креативные индустрии, ядром которых выступает 
человек, создающий авторский и творческий продукт. 

Креативные индустрии занимают особое место 
в  современном креативном туризме, способствуя 
устойчивому развитию регионов. Согласно статисти-
ческим данным Федеральной службы государствен-
ной статистики, общее количество туристических 
поездок россиян за три квартала 2023  г. составило 
134 955 161, что на 16,48% больше, чем за весь 2022 г. 
[7]. На Международной выставке-форуме «Россия» 
было отмечено, что внутренний туристический поток 
в  России в  2023  г. стал рекордным и  составил более 
75 млн человек [8]. 

Согласно данным Всемирной организации интел-
лектуальной собственности, туризм является инстру-
ментом культурного обмена, содействует формирова-
нию позитивного имиджа страны на международной 
арене, рассказывает о  культурном разнообразии, 
традициях и обычаях страны и тем самым укрепляет 
дипломатические и культурные связи с другими госу-
дарствами [9].

Эксперт по маркетингу и  туризму заместитель 
руководителя комитета по гастрономическому ту-
ризму Российского союза туристической индустрии 
Е.Х. Ищенко утверждает, что «креативный туризм — 
это тренд ближайшего десятилетия» [10]. Рост ин-
тереса к  туризму обусловлен наличием креативного 
потенциала в этой области, когда путешественникам 
предлагаются уникальные и  аутентичные впечатле-
ния, ориентированные на местную культуру, тради-
ции и искусство [2]. 

В 2006  г. ЮНЕСКО официально закрепила тер-
мин «креативный туризм», под которым понимается 
туризм, направленный на получение путешественни-
ками опыта с  активным обучением искусству, изуче-
нием культурного наследия или иных культурных осо-
бенностей места пребывания [2]. 

Креативный туризм — это переход от классиче-
ского туризма в  формате пассивного потребления 
к  продукту экономики впечатлений, где существует 
синергия между творческими процессами и  тури-
стическими услугами [11]. Туристы могут выбирать 
активности и  мероприятия, которые соответствуют 
их интересам: фотография, кулинария или декоратив-
но-прикладное творчество. Такой подход позволяет 
глубже исследовать местность [12]. 

Одним из ключевых факторов развития креатив-
ного туризма выступает институт интеллектуальной 
собственности [13]. Интеллектуальная собствен-
ность является инструментом защиты и  признания 
авторских прав на различные продукты и услуги, свя-
занные с туризмом, а также обеспечивает их коммер-
ческое использование, способствует привлечению 
инвестиций в рассматриваемый сектор. 

В соответствии со ст.  1225 Гражданского кодекса 
Российской Федерации (далее  — ГК  РФ) интеллек-
туальная собственность  — это охраняемые законом 
результаты интеллектуальной деятельности и  средства 
индивидуализации [14]. Примерами объектов интеллек-
туальной собственности в области туризма являются: 

1) культурные и исторические объекты; 
2) туристические карты-маршруты, печатные ма-

териалы, включающие в себя сведения об актуальных 
местах для посещения, авторские туры, программы 
экскурсионного обслуживания и мероприятия;

3) фото/видео-материалы;
4) музыка, аудиогиды, звуковые эффекты, приме-

няемые в аудиогидах;
5) произведения изобразительного искусства, 

скульптуры;
6) товарные знаки, патенты, промышленные об-

разцы; 
7) уникальные рецепты, в том числе те, которые 

охраняются в  режиме коммерческой тайны, секрета 
производства; 

8) мерчандайзинг в туристической отрасли. Под 
мерчандайзингом в данном случае понимается созда-
ние и продвижение сувенирной продукции. Сувенир-
ная продукция является материальным атрибутом 
и  символом определенного места, его культурного 
кода. Отражение специфики локации позволяет тури-
стам сохранить память о поездке и поделиться впечат-
лениями с другими людьми; 

9) иные объекты.
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Несмотря на обозначенные преимущества, креа-
тивный туризм имеет свои проблемы, связанные с ин-
теллектуальной собственностью. 

В настоящее время на рынке туристских услуг су-
ществуют печатные, электронные, аудиовизуальные 
информационные справочники о  городах, историче-
ских местах, музеях, маршрутах, которые содержат 
иллюстрации, касающиеся достопримечательностей, 
событий, культурных особенностей местного населе-
ния, природных ландшафтов и т.д.

Согласно Толковому словарю русского языка под 
редакцией Д.Г. Ушакова, под путеводителем понима-
ется книга, содержащая необходимые для поездки, 
путешествия справки и  указания. Справочное изда-
ние, помогающее ориентироваться среди наблюда-
емого и обозреть все, что следует [15]. На практике 
к туристскому продукту относится создание, продви-
жение и  распространение путеводителей, справоч-
ников-путеводителей, которые издаются в  печатных 
домах, мануфактурах. 

Конституционный Суд России рассмотрел дело 
в  связи с  жалобой ООО «Издательский дом “Фест 
Хэнд”» относительно свободного использования 
изображений скульптур, находящихся в  местах, от-
крытых для посетителей, и  вынес Постановление от 
25.06.2024 №  33-П о  проверке конституционности 
п. 1 ст. 1276 ГК РФ [16]. В этом судебном деле изда-
тельский дом «Фест Хэнд» оспаривал п.  1 ст.  1276 
ГК РФ, который позволяет свободное использование 
произведений изобразительного искусства, включая 
те, что находятся в  общественных местах, без согла-
сия автора и  без выплаты вознаграждения. Рассма-
тривался спор о  праве использования фотографии 
памятника, созданного скульптором П.П.  Чусовити-
ным, в  качестве основного объекта в  коммерческом 
издании — путеводителе. 

На протяжении рассмотрения дела суды разных 
инстанций применяли различные подходы к вопросу 
о  согласии авторов на использование изображений 
в  путеводителе. Суд первой инстанции признал, что 
П.П. Чусовитин обладает исключительным правом на 
скульптуру, а использование изображения в путеводи-
теле нарушает его права. Апелляционный суд и Суд по 
интеллектуальным правам впоследствии пересмотрели 
это решение, акцентируя внимание на том, что памят-
ник включает в себя элементы как скульптуры, так и ар-
хитектуры. В итоге единого подхода по использованию 
изображения скульптуры, находящейся в  открытом 
для посетителей месте, не сформировалось. 

В указанном выше постановлении Конституци-
онный Суд РФ указал на ряд важных положений. При 
создании скульптуры, располагаемой в месте, откры-
том для свободного посещения, или видимой из тако-

го места, автор заранее соглашается на возможность 
использования изображения своего произведения, 
в  том числе, если это происходит с  коммерческой 
целью. Особенно в  случаях, когда такое использова-
ние способствует развитию региона, повышению его 
культурной и исторической ценности, поддерживает 
внутренний туризм.

Конституционный Суд РФ указал, что п. 1 ст. 1276 
ГК РФ не противоречит Конституции РФ [17]  в той 
части, что размещение изображений произведений 
изобразительного искусства  — скульптур, находя-
щихся в открытых для свободного посещения местах 
или видимых из таких мест, в  информационно-спра-
вочных материалах о  культурных, исторических 
и  иных достопримечательностях (в  частности, в  пу-
теводителях) не требует получения согласия автора 
или иного правообладателя на использование таких 
изображений, а  также выплаты им вознаграждения, 
даже если указанный информационно-справочный 
материал распространяется в  целях получения при-
были; при этом скульптура может рассматриваться 
как основной объект использования данного изо-
бражения. Иное толкование может привести к нару-
шению конституционных ценностей и  ограничению 
права каждого на доступ к  культурному потенциалу 
территорий, что противоречило бы положениям ч. 2 
ст. 44 и ч. 3 ст. 55 Конституции РФ. Тем самым Суд 
указал на важность сохранения культурного потенци-
ала и доступа общества к культурным ценностям.

Вместе с тем сохранение и продвижение культур-
ного капитала посредством фотографических про-
изведений и  произведений, полученных способами, 
аналогичными фотографии, создает проблему не-
правомерного использования таких объектов, когда 
подобные произведения используются без согласия 
авторов. Для возникновения авторских прав на фо-
тографию необходимо, чтобы она обладала наличием 
творческого результата и объективной формой. 

С.А. Боголюбова отметила, что одним из серьез-
ных препятствий для развития туризма является уход 
с  российского рынка сервисов бесплатных фотогра-
фий, векторной графики, иллюстраций и видео [18].
Российский союз туриндустрии (далее — РСТ) обра-
тился в Министерство экономического развития Рос-
сийской Федерации с письмом, в котором содержится 
просьба поддержать предложения по изменению за-
конодательства об интеллектуальной собственности 
[19]. В  письме отмечается, что туроператоры и  ту-
рагенты привлекают потребителей через собствен-
ные сайты, где размещают описания туристических 
направлений и турпродуктов, а также фото- и видео-
материалы популярных мест, парков и  памятников, 
чтобы рассказать о возможностях региона.
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Shu\erstock, Pixabay, Pexels  — платформы, где 
можно было скачать объекты интеллектуальной соб-
ственности и приобрести права на распоряжение ими 
с помощью соответствующей лицензии, за время су-
ществования приобрели популярность. В  последнее 
время международные фотобанки приостановили 
работу, а взаимодействовать с площадками стоковых 
фото, аудио и видео стало сложнее. Большинству ту-
ристических компаний в  соответсвии с  масштабами 
их деятельности становится экономически нецелесо-
образно создавать собственные базы данных фотома-
териалов и  видеоконтента или регулярно проводить 
фотосессии для всех демонстрируемых объектов. 
В  связи с  этим большинство из них прибегает к  ис-
пользованию фотоматериалов, доступных в интерне-
те. Как следствие это приводит к  нарушению автор-
ских прав фотографов и блогеров. 

В письме отмечается, что в последние годы при-
обрела массовый характер практика предъявления 
требований о  защите исключительных прав специа-
лизированными организациями по производству ис-
ков. С  помощью автоматизированных средств такие 
организации выявляют фотографии, массово исполь-
зуемые в  интернете, приобретают исключительные 
права на них и предъявляют претензии об устранении 
нарушения исключительного права и необходимости 
уплаты компенсации. Если лицо отказывается от до-
бровольной уплаты компенсации, подается иск в суд. 
Только за двумя организациями в  области туризма 
числится подача более 1700 исков.

Для решения проблем РСТ предлагает законода-
тельную инициативу, которая заключается в дополне-
нии перечня свободного использования объектов ис-
ключительных прав, предусмотренного п.  1 ст.  1274 
ГК  РФ, когда такие объекты используются в  целях 
продвижения и реализации туристского продукта ту-
роператором или турагентом [14]. Инициатива РСТ 
на практике может привести к  еще большему коли-
честву правовых споров и  усложнить процесс защи-
ты авторских прав. Более того, о  таком расширении 
могут заявить и иные индустрии, а отсутствие четких 
критериев и границ подобного использования приве-
дет к использованию объектов авторских прав в ши-
роком масштабе, что нанесет ущерб авторам и иным 
правообладателям. Бороться необходимо не со специ-
ализированными организациями по производству 
исков, а  с  проблемой низкой правовой грамотности 
в области законодательства об интеллектуальной соб-
ственности, формировать способы упрощения взаи-
модействия с  авторами, получения легального права 
на использование объектов исключительных прав. 

Решение указанной проблемы видится и  в  изу-
чении смысловой нагрузки термина «креативный 

туризм», где главным элементом является совмест-
ное творчество. Включение местного сообщества 
в  процесс разработки туристских продуктов позво-
лит создать правомерное использование объектов 
авторских прав, укрепить сотрудничество, миними-
зировать возникновение конфликтов по незаконному 
использованию объектов авторских прав. На практи-
ке это может быть выражено посредством создания 
онлайн-платформы, где по аналогии со стоковыми 
сервисами авторы смогут делиться своими работами 
для использования в  туристических целях с  возмож-
ностью указания условий использования, что обе-
спечит прозрачность и  легитимность использования 
интеллектуальной собственности, а также создаст но-
вый канал для получения дохода авторами. 

Креативный туризм, обладающий культурным ка-
питалом,  — это динамично развивающийся сегмент 
индустрии, требующий особого внимания к соблюде-
нию законодательства об интеллектуальной собствен-
ности. Создание упрощенного порядка легитимного 
использования фото/видео-материалов в туристских 
продуктах, организация сотрудничества между тури-
стическими операторами и  авторами в  рамках мест-
ного сообщества будет способствовать более эффек-
тивному использованию объектов авторского права 
и укреплению культурного потенциала регионов. 
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