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Аннотация. Принятие Федерального закона от 
08.08.2024 № 330-ФЗ «О развитии креативных 
(творческих) индустрий в Российской Федерации» стало 
результатом десятилетнего внимания России к твор-
ческим технологиям в системе рыночной экономики, 
которые направлены на создание условий для самореа-
лизации граждан на основе использования творческого 
и интеллектуального потенциала, повышение уровня 
занятости граждан в области креативных (творческих) 
индустрий. Новый закон объединяет различные сферы 
общественных отношений, в том числе экономику, ин-
теллектуальную собственность, этику и право, и создает 
правовую базу для промышленного (индустриального) 
применения результатов интеллектуальной деятельности 
в гражданском обороте и увеличения вклада креатив-
ной экономики в ВВП страны за счет продуктов с высо-
кой добавленной стоимостью. 

Анализируя данный закон и перспективы его 
использования на примере индустрии моды, авторы 
рекомендуют уточнить используемые в законе термины, 
в частности: 

• в определении креативной (творческой) индустрии 
критерий уникальности, которым должен обладать кре-

ативный продукт, заменить словами: «созданный творче-
ским трудом автора» (подп. 1 ст. 3 Закона № 330-ФЗ); 

• уточнить и дополнить определение субъекта кре-
ативной индустрии указанием на возможность осущест-
влять предпринимательскую и иную приносящую доход 
деятельность (подп. 3 ст. 3 Закона №  30-ФЗ); 

• используя положительный опыт Южной Кореи 
в части, касающейся  ускоренной регистрации товар-
ных знаков на модные изделия, ввести в России про-
цедуру упрощенной регистрации объектов интеллек-
туальной собственности, относящихся к сфере модной 
индустрии, предусмотрев охрану таких объектов 
с момента подачи заявки при условии  предоставления 
трехмесячного срока на оспаривание.
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Abstract. The adoption of Federal Law No. 330-FZ of 
August 8, 2024 “On the Development of Creative (Artistic) 
Industries in the Russian Federation” marked the culmination 
of a decade of sustained attention by Russia to creative 
technologies within the market economy. The Law is aimed 
at creating conditions for the self-realization of citizens 
through the use of their creative and intellectual potential 
and at increasing employment in the sphere of creative 
(artistic) industries. The new Law integrates various areas of 
public relations, including economics, intellectual property, 
ethics, and law, and establishes a legal framework for the 
industrial application of the results of intellectual activity in 
civil circulation. It also seeks to enhance the contribution 
of the creative economy to the country’s GDP through the 
production of high value-added goods and services.

When analyzing this Law and assessing the prospects 
for its implementation in the fashion industry, the authors 
recommend clarifying certain terms used in the Law. In 
particular: 

• in the definition of a creative (artistic) industry, 
the criterion of uniqueness required of a creative product 
should be replaced with the wording “created through the 
author’s creative labor” (sub-paragraph 1, Article 3 of Law 
No. 330-FZ);

• the definition of a subject of the creative industry 
should be clarified and supplemented by expressly 
indicating the right to carry out entrepreneurial or other 
income-generating activities (sub-paragraph 3, Article 3 of 
Law No. 330-FZ);

• the definition of a subject of the creative industry 
should be further expanded by incorporating the positive 
experience of the Republic of Korea, introduce in Russia 
a simplified procedure for the registration of intellectual 
property objects related to the fashion industry. It is 
proposed that such protection should take effect from the 
date of filing the application, provided that a three-month 
opposition period is granted.

Keywords: creative industries, fashion industry, industrial 
design, trademark, exclusive right, copyright
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ВВЕДЕНИЕ

Текущий период научно-технического развития об-
щества приобрел новый вектор  — комплексный 
подход, интегрирующий в  технические сферы пред-
принимательства не подлежащие автоматизации ре-
зультаты творчества и  интеллектуальный капитал, 
посредством которых создаются товары, обладающие 
культурной, художественной или иной актуальной 
для общества ценностью, позволяющей участникам 
гражданского оборота использовать более широкий 
спектр возможностей для реализации оригинальных 
идей и развития талантов, а также успешно осущест-
влять коммерческую деятельность, повышая свою 
конкурентоспособность на рынке. 

Важно отметить, что капитал, генерируемый по-
средством такой деятельности, формируется в  ос-
новном за счет создания объектов интеллектуальной 
собственности и  последующей их реализации в  про-
мышленных масштабах. Таким образом, в  настоящее 
время доминирующую роль на рынке товаров, работ 
и  услуг занимают индустрии, объединяющие различ-
ные сферы общественных отношений, в том числе эко-
номику, интеллектуальную собственность, этику и пра-
во. В  международном сообществе такие индустрии 
называют креативными (creativus — творческий), они 
стали «мягкой силой», вовлекающей создаваемые цен-
ности культурного разнообразия в сферу повседневно-
го потребления различных слоев населения, тем самым 
способствуя гармоничному развитию личности и  ро-
сту качества жизни российского общества. 

АКТУАЛЬНОСТЬ ТЕМЫ И ОСНОВАНИЯ 
ДЛЯ ПРИНЯТИЯ ФЕДЕРАЛЬНОГО ЗАКОНА 
О КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЯХ

Значимость креативных индустрий в развитии эко-
номики подтверждается многочисленными докумен-
тами, регламентирующими творческую деятельность 
в промышленных масштабах во многих национальных 
правопорядках ведущих стран мирового сообщества, 
а  также международными соглашениями. В  качестве 
примера вспомним  Резолюцию Генеральной Ассам-
блеи ООН, принятую 19  декабря 2019  г., которая 
провозгласила 2021  г. Международным годом креа-
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тивной экономики и призвала все государства-члены 
и  другие международные и  национальные организа-
ции, а  также гражданское общество, частный сектор 
отметить этот год повышением взаимодействия и се-
тевой координации, обменом передовой практикой 
создания благоприятных условий развития творче-
ства населения и  эффективного внедрения таких ре-
зультатов в гражданский оборот. Важно отметить, что 
Российская Федерация активно включилась в эти ме-
роприятия. Так, 27–28 октября 2021 г. в Москве про-
шла первая Международная научная конференция 
«Креативная экономика: на пути к  посткризисному 
восстановлению и  устойчивому развитию», органи-
затором которой выступил Национальный исследо-
вательский университет «Высшая школа экономики» 
(НИУ ВШЭ) в  лице Института статистических ис-
следований и  экономики знаний (ИСИЭЗ). На этой 
конференции обсуждались актуальные вопросы кре-
ативной экономики и креативных индустрий, а также 
обмена передовым международным опытом в  созда-
нии количественной доказательной базы для выработ-
ки государственной политики в этой области [1]. 

СТАДИИ ПОДГОТОВКИ ФЕДЕРАЛЬНОГО ЗАКОНА 
О КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЯХ

Здесь уместно сказать, что данное мероприятие ста-
ло результатом почти десятилетнего внимания Рос-
сии к  творческим технологиям в  системе рыночной 
экономики, поскольку еще в 2014  г. были разработа-
ны и  введены в  действие «Основы государственной 
культурной политики» (далее  —  Основы). В  них 
указывалось, что, принимая этот документ, «…госу-
дарство впервые возводит культуру в ранг националь-
ных приоритетов и признает ее важнейшим фактором 
роста качества жизни и гармонизации общественных 
отношений, залогом динамичного социально-эконо-
мического развития, гарантом сохранения единого 
культурного пространства и  территориальной це-
лостности России» (утв. Указом Президента Россий-
ской Федерации от 24 декабря 2014 г. № 808). 

Основы, возводя культуру в  ранг национальных 
приоритетов, ставят перед государством и обществом  
задачу: в  исторически короткий период осуществить 
экономическую и социальную модернизацию страны, 
выйти на путь интенсивного развития, обеспечива-
ющего готовность государства и  общества ответить 
на вызовы современного мира посредством плано-
мерных и  последовательных инвестиций в  человека, 
а также в развитие его интеллектуального потенциала 
и творческих способностей, которые  объединят раз-
личные сферы общественных отношений, в том числе 
экономику, интеллектуальную собственность, этику 

и право, и создадут условия для промышленного (ин-
дустриального) применения результатов интеллек-
туальной деятельности в  гражданском обороте. Для 
достижения этих целей Основы дают определение 
и вводят в отечественную правовую систему термин 
«творческие индустрии», под которыми первоначаль-
но понимают компании, организации и объединения, 
производящие экономические ценности в  процессе 
творческой деятельности, а  также деятельности по 
капитализации культурных продуктов и их представ-
лению на рынке. 

К  сфере творческих индустрий отнесли: про-
мышленный дизайн и индустрию моды, музыкальную 
индустрию и  индустрию кино, телевидение и  произ-
водство компьютерных игр, галерейный бизнес, из-
дательский бизнес и книготорговлю, рекламное про-
изводство и средства массовой информации. Позднее 
Указом Президента Российской Федерации от 25 ян-
варя 2023 г. № 35 «О внесении изменений в Основы 
государственной культурной политики» нормативное 
понятие «творческие индустрии» было уточнено и по-
лучило формулировку «креативные (творческие) ин-
дустрии». Этот термин приобрел актуальность и стал 
применяться не только в сфере реализации культурной 
политики государства, в  том числе в  региональных 
и отраслевых нормативных правовых актах, для харак-
теристики различных видов экономической деятель-
ности, связанных с использованием интеллектуальной 
собственности (кинопроизводство, информационные 
технологии, архитектура и прочее), которые содержа-
ли различающиеся дефиниции понятийного аппарата 
и, соответственно, по-разному их применяли. 

С учетом изложенного Правительство РФ вынуж-
дено было решить данную проблему на федеральном 
уровне. С  этой целью разрабатывается и  вводится 
в действие «Концепция развития креативных (твор-
ческих) индустрий и  механизмов осуществления их 
государственной поддержки до 2030 года» (утв. Рас-
поряжением Правительства РФ от 20 сентября 2021 г. 
№ 2613-р, ред. от 21.10.2024), дополнением которой 
стал «План мероприятий по реализации в  2022–
2024  годах Концепции развития творческих (креа-
тивных) индустрий и  механизмов осуществления их 
государственной поддержки в крупных и крупнейших 
городских агломерациях до 2030  года» (утв. распо-
ряжением Правительства Российской Федерации от 
17  августа 2022  г. №  2290-р, далее  — План). Важно 
обратить внимание, что первый пункт Плана указал 
на необходимость закрепления института творческих 
(креативных) индустрий в  законодательстве Рос-
сийской Федерации. Одновременно Распоряжением 
Правительства Российской Федерации от 20 сентября 
2021  г. №  2613-р отмечалось, что по состоянию на 
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2020 г. ярко прослеживается ряд глобальных трендов, 
а  именно: «…основную долю добавленной стоимости 
различных товаров и  услуг во все большем количестве 
секторов экономики обеспечивают именно результаты 
интеллектуальной, творческой деятельности»; так-
же констатировалось, что креативные (творческие) 
индустрии предоставляют глобальные возможности 
для перспективных направлений сохранения рабочих 
мест и создания новых в отраслях, неразрывно связан-
ных с творческой деятельностью человека, которая не 
может быть автоматизирована. Кроме того, сектор 
креативных (творческих) индустрий открывает ши-
рокие возможности для альтернативной занятости, 
в том числе для женщин, молодежи и лиц с ограничен-
ными возможностями здоровья, что особенно акту-
ально в период кризисных явлений в экономике. 

Эти факторы предопределили необходимость, 
актуальность и  стратегическую значимость создания 
федеральной нормативной правовой базы в  сфере кре-
ативных индустрий. В  2023  г. Президент Российской 
Федерации В.В.  Путин поручил определить на законо-
дательном уровне понятия «креативная экономика», 
«креативный кластер» и  «креативные (творческие) 
индустрии», а  также сформировать перечень креатив-
ных (творческих) индустрий (подп. «а», «б» п.  6 пе-
речня поручений Президента Российской Федерации 
по итогам посещения выставки «Развитие креативной 
экономики в  России» №  Пр-1593). В  целях унифика-
ции на федеральном законодательном уровне правово-
го регулирования в  сфере креативных индустрий и  во 
исполнение указанного выше поручения Президента 
Российской Федерации был разработан и введен в дей-
ствие Федеральный закон от 8 августа 2024 г. № 330-ФЗ 
«О развитии креативных (творческих) индустрий в Рос-
сийской Федерации» (далее — Закон № 330-ФЗ). 

КРАТКИЙ АНАЛИЗ ПРЕАМБУЛЫ И ОСНОВНЫХ 
ТЕРМИНОВ, ИСПОЛЬЗУЕМЫХ В ЗАКОНЕ 
О КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЯХ

Содержание этого закона базируется на ст.  44 Кон-
ституции Российской Федерации, гарантирующей 
свободу различных видов творчества, а также защиту 
результатов творчества как объектов интеллектуаль-
ной собственности и  прав на них. Оно определяет 
основы создания и развития в Российской Федерации 
креативных (творческих) индустрий как базового 
сектора отечественной экономики, а  также устанав-
ливает условия деятельности и возможные меры госу-
дарственной поддержки субъектов креативных инду-
стрий. Основная цель Закона № 330-ФЗ — создание 
условий для самореализации граждан на основе ис-
пользования творческого и интеллектуального потен-

циала, повышение уровня занятости граждан в сфере 
креативных (творческих) индустрий, а также дальней-
шее развитие креативных индустрий в  Российской 
Федерации и увеличение вклада креативной экономи-
ки в ВВП страны за счет продуктов с высокой добав-
ленной стоимостью, так как достигнутые показатели 
свидетельствуют об отставании России от ведущих 
стран. Так, по сведениям Правительства РФ на начало 
2024 г., «сектор креативных индустрий обеспечивает 
значимый вклад в мировую экономику: средняя доля 
сектора креативных (творческих) индустрий в  ми-
ровом ВВП составляет 6,6%, в  развитых странах эта 
доля достигает 8–12% при среднегодовом росте 15%, 
что существенно превышает средние темпы роста ми-
ровой экономики (прогнозируется сохранение этой 
тенденции в среднесрочном периоде). Однако в Рос-
сийской Федерации, несмотря на высокий уровень 
образованности, развития науки и богатое историче-
ское, культурное наследие, потенциал сектора креа-
тивной экономики недостаточно реализован — доля 
креативных (творческих) индустрий в  экономике 
Российской Федерации составляет лишь 2,23%» [6]. 

Как видим, в России есть перспективы для разви-
тия таких индустрий, и, чтобы ускорить этот процесс, 
необходимо не только использовать экономические 
механизмы, но и  разработать комплексные правовые 
акты, учитывающие трансформацию общества в сторо-
ну потребления результатов интеллектуальной деятель-
ности в  промышленных масштабах. Иными словами, 
правовая система интеллектуальной собственности 
должна стать ключевым инструментом, поддерживаю-
щим баланс устойчивого развития экономики, этики, 
коммерческих интересов, защитой прав создателей 
и потребителей объектов инновационного творчества. 
Такое сложное переплетение и одновременно диалек-
тическое единство различных сфер профессиональной 
деятельности участников гражданского оборота, а так-
же наличие слабых сторон (создатели и  потребители 
инновационных объектов) обусловило необходимость 
регулирования возникающих правоотношений раз-
личными отраслями традиционного права, в том числе 
гражданского, корпоративного, предпринимательско-
го, административного и  международного частного, 
в рамках транснациональных творческих сообществ.

С учетом изложенного есть основания признать, 
что креативные индустрии представляют собой ком-
плексный сектор гражданского оборота, в котором до-
минирующее место занимает не материальный ресурс, 
а  интеллектуальная собственность, права на которую 
охраняются авторским правом или защищаются патен-
тами, а  также средствами индивидуализации. Вместе 
с тем следует признать, что Закон № 330-ФЗ, несмотря 
на свою новизну и актуальность, нуждается, как пока-
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зывает (хотя и очень короткая) практика, в совершен-
ствовании. Например, подп. 1 ст. 3, формулируя дефи-
ницию креативной (творческой) индустрии, указывает 
на креативный продукт, который должен обладать (на-
ряду с экономической ценностью) уникальностью.

Однако данный критерий отсутствует в  подп.  2 
этой же ст.  3 данного Закона: «2)  креативный про-
дукт — результат интеллектуальной деятельности или 
совокупность результатов интеллектуальной деятель-
ности, а  также продукция, работы, услуги, добавлен-
ная стоимость которых обусловлена использованием 
результатов интеллектуальной деятельности и  (или) 
средств индивидуализации». Более того, критерий 
уникальности не указан ни в одной норме части чет-
вертой Гражданского кодекса РФ! Существенная не-
точность данной диспозиции очевидна, чтобы устра-
нить ее и привести в соответствие с частью четвертой 
Гражданского кодекса РФ (ст. 1275, 1347, 1448 и дру-
гие), необходимо заменить уникальность на указание, 
что креативный продукт является результатом творче-
ского труда автора.

Еще один аспект: диспозиция подп. 3 ст. 3 Закона 
№  330-ФЗ устанавливает, что субъектом креативной 
индустрии является физическое лицо, юридическое 
лицо или индивидуальный предприниматель, осу-
ществляющие коммерческую деятельность по созда-
нию, продвижению на внутреннем и внешнем рынках, 
распространению и  (или) реализации креативного 
продукта (курсив наш. — В.С., М.П.). Таким образом, 
законодатель императивно поставил пределы: субъект 
должен осуществлять коммерческую деятельность! При 
этом он упустил из виду, что Гражданский кодекс  РФ 
и  многие другие нормативные правовые акты указы-
вают на предпринимательскую деятельность, которая 
по своему содержанию  — более широкое понятие, 
охватывающее любую деятельность, направленную на 
получение систематической прибыли, включая произ-
водство, продажу товаров, оказание услуг и  пользова-
ние имуществом, в то время как коммерческая деятель-
ность является одним из видов предпринимательской 
деятельности, сосредоточенным на купле-продаже то-
варов и услуг (торговле) для получения прибыли. 

При этом диспозиция подп. 3 ст. 3 Закона № 330-
ФЗ устанавливает, что субъект креативной индустрии 
осуществляет деятельность по созданию и  продвиже-
нию креативного продукта. Отсюда логически следует, 
что субъект, создавая продукт, а затем его продвигая 
на рынке, осуществляет именно предпринимательскую 
деятельность. И  еще один аспект: если субъектом 
будет некоммерческая организация, то, согласно п.  4 
ст. 50 ГК РФ, она может осуществлять приносящую до-
ход деятельность при условии, что такая указана в  ее 
уставе и служит достижению целей, ради которых эта 

некоммерческая организация создана. Иными словами, 
некоммерческая организация может предусмотреть 
в  своем уставе вид деятельности, который относится 
к сфере креативных индустрий, и, руководствуясь п. 4 
ст. 50 ГК РФ, осуществлять такую деятельность. Одна-
ко в  этих случаях некоммерческая организация будет 
нарушать Закон № 330-ФЗ. Для устранения имеющих-
ся коллизий рекомендуем уточнить и дополнить опре-
деление субъекта креативной индустрии указанием 
на возможность осуществлять предпринимательскую 
и иную приносящую доход деятельность.  

МОДА КАК ЧАСТЬ КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ

Концепция развития креативных (творческих) ин-
дустрий включает в  себя весьма широкий перечень 
творческих отраслей, в  том числе прикладные креа-
тивные (творческие) индустрии, а именно индустрию 
моды, которая, согласно Перечню видов экономиче-
ской деятельности в  сфере креативных (творческих) 
индустрий на основе Общероссийского классифика-
тора видов экономической деятельности, объединяет 
довольно широкий спектр видов творческой деятель-
ности [8] (см. таблицу).

Код  
по ОКВЭД 2

Наименование вида экономической  
деятельности по ОКВЭД 2

13.30.5 Нанесение рисунка на текстильные  
изделия и готовую одежду

13.92.2 Пошив по индивидуальному заказу 
населения готовых текстильных изделий, 
кроме одежды

13.99.4 Изготовление по индивидуальному заказу 
населения прочих текстильных изделий,  
не включенных в другие группы

14.11.2 Пошив одежды из кожи по индивидуаль-
ному заказу населения

14.13.3 Пошив и вязание прочей верхней одежды 
по индивидуальному заказу населения

14.14.4 Пошив нательного белья по индивидуаль-
ному заказу населения

14.19.5 Пошив и вязание прочей одежды  
и аксессуаров одежды, головных уборов  
по индивидуальному заказу населения

14.20.2 Пошив меховых изделий по индивидуаль-
ному заказу населения

14.31.2 Изготовление вязаных и трикотажных 
чулочно-носочных изделий по индивиду-
альному заказу населения

14.39.2 Изготовление прочих вязаных и трико-
тажных изделий, не включенных в другие 
группировки по индивидуальному заказу 
населения
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Код  
по ОКВЭД 2

Наименование вида экономической  
деятельности по ОКВЭД 2

15.20.5 Пошив обуви и различных дополнений 
к обуви по индивидуальному заказу  
населения

32.12.6 Изготовление ювелирных и аналогич-
ных изделий по индивидуальному заказу 
населения

32.13 Производство бижутерии и подобных 
товаров

Как видим, современная индустрия моды (фэшн- 
индустрия) представляет собой одну из наиболее ди-
намично развивающихся сфер креативных индустрий, 
в  которой синтезируются художественное творчество, 
технологические инновации и  предпринимательская 
деятельность. Мода перестала быть исключительно про-
явлением эстетических предпочтений  — сегодня она 
является инструментом культурной идентичности, ком-
муникации и, в особенности, экономического роста.

Вместе с  тем развитие модного рынка сопрово-
ждается ростом числа нарушений исключительных 
прав на результаты творческой деятельности, что соз-
дает проблемы для охраны и защиты прав дизайнеров 
и брендов. Эти и многие другие факторы обусловили 
тему нашего исследования: проанализировать диалек-
тическую взаимосвязь креативных индустрий и объем 
охраноспособности модных изделий в России с точки 
зрения эффективности защиты прав дизайнеров. 

ПРОБЛЕМЫ ЗАЩИТЫ АВТОРСКИХ ПРАВ 
В МОДНОЙ ИНДУСТРИИ

В последние десятилетия мода приобрела характер пол-
ноценной творческой отрасли, где результатом интел-
лектуальной деятельности становятся дизайн одежды, 
аксессуаров, а также визуальные концепции брендов.

На основе положений ст.  1259 части четвертой 
Гражданского кодекса Российской Федерации от 18 де-
кабря 2006 г. (в ред. от 23.07.2025) объекты авторского 
права в моде можно рассматривать как «произведения 
изобразительного искусства», «произведения деко-
ративно-прикладного искусства», «фотографические 
произведения». Иногда «модные» объекты выделя-
ют как отдельные произведения в графе «Другие про-
изведения» ввиду открытого перечня ст.  1259 Граж-
данского кодекса РФ. 

При выделении объектов авторских прав в сфере 
моды нельзя не учитывать тот факт, что мода — это ча-
сто меняющиеся явление, которому присущи тренды 
и тенденции ускоренного развития. При смене сезо-
нов то или иное изделие теряет свою новизну и «мод-
ность». Оставаясь физически неизменными, одежда, 

обувь, аксессуары могут значительно потерять в стои-
мости и уровне спроса вследствие изменения момента 
реализации [5]. Между тем эти изделия остаются объ-
ектами материального мира и, соответственно, могут 
быть объектами авторского права и претендовать на 
охраноспособность. Поэтому было бы логичнее выде-
лять «модные изделия» в целом как самостоятельные 
произведения и закрепить их в ст. 1259 Гражданского 
кодекса РФ как объекты авторского права.  

Для понимания тенденций развития фэшн-инду-
стрии необходимо обратиться еще и  к  зарубежной 
практике охраны деятельности брендов, поскольку 
в данной области многими государствами сформиро-
ван богатый исторический опыт.

В странах континентального права результаты 
интеллектуальной деятельности дизайнеров охраня-
ются авторским правом в  полном объеме. К  приме-
ру, французская система наиболее благоприятна для 
брендов и творцов: в п. 14 ст. L112-2 Кодекса интел-
лектуальной собственности от 1 июля 1992 г. (в ред. 
13.03.2025) в  качестве интеллектуальных произведе-
ний поименована сезонная продукция отраслей по 
производству одежды и аксессуаров, которая рассма-
тривается в качестве сезонной в связи с требованиями 
моды о ее частом изменении [9]. К модной продукции 
отнесено множество изделий: от одежды и  перчаток 
до кожи и  ткани «от кутюр» (Haute Couture)  [9]. 
В целом, французские суды очень часто становятся на 
сторону модных домов, поясняя, что такое вмешатель-
ство направлено на защиту прав авторов результатов 
интеллектуальной деятельности, таких как модели 
одежды домов моды, от угроз их нарушения, перед ко-
торыми мир высокой моды особенно уязвим [7].

Тем не менее ввиду различий отношения к охра-
носпособности модных изделий в  разных правовых 
системах модные дома и дизайнеры не могут получить 
всеобъемлющую защиту своей интеллектуальной соб-
ственности при продвижении результатов их творче-
ства на международный рынок. Это приводит к  тому, 
что в  одном государстве бренд может полностью за-
щитить коллекции и  изделия как объекты авторского 
права, а в другом, например в США и Великобритании, 
они будут восприниматься исключительно с утилитар-
ной точки зрения как потребительские товары, то есть 
конкуренты смогут копировать такие дизайны. 

АЛЬТЕРНАТИВНЫЕ СПОСОБЫ ЗАЩИТЫ 
ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ 
В МОДНОЙ ИНДУСТРИИ

В последнее время не только российские, но и  зару-
бежные юристы, которые специализируются в  пра-
вовой охране дизайна, все чаще стали обращать вни-
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мание именно на патентно-правовую охрану и охрану 
товарных знаков в сфере индустрии моды как на наи-
более эффективную  [4]. Это можно объяснить тем, 
что критерии охраноспособности товарных знаков 
и  промышленных образцов более унифицированы, 
поэтому участники фэшн-индустрии смогут лучше за-
щищать свои изделия и права на них. 

В данном контексте особое внимание заслужи-
вает правовая модель Республики Корея, где защита 
интеллектуальных прав в  индустрии моды достигла 
высокого уровня. Южнокорейскую законодатель-
ную базу по охране интеллектуальной собственности 
в  моде формируют четыре основных закона: Design 
Protection Act (Закон о  защите дизайна, далее  — 
DPA), Trademark Act (Закон о  товарных знаках, да-
лее — TMA, Copyright Act (Закон об авторском пра-
ве, далее — CA) и Unfair Competition Prevention and 
Trade Secret Protection Act (Закон о  недобросовест-
ной конкуренции и защите коммерческой тайны, да-
лее — UCPA). С помощью такой системы специаль-
ных законов модные изделия получают более полную 
защиту с точки зрения как авторского права, так и то-
варных знаков и промышленных образцов. 

Так, в  соответствии со ст.  1 DPA целью данного 
закона являются защита и  поощрение использова-
ния дизайнов и стимулирование создания новых для 
содействия развитию промышленности [15]. То есть 
законодатель делает акцент именно на творческой 
составляющей модного изделия и вкладе автора, а не 
только на его утилитарной функции, как в США [11]. 
Также в ст. 2 DPA дается определение понятию «ди-
зайн»  — это форма, рисунок или цвет изделия, 
включая части изделия и шрифты, которые вызывают 
чувство прекрасного посредством визуального вос-
приятия [16]. 

Важная особенность DPA заключается в том, что 
он закрепляет возможность регистрации одежды, га-
лантереи и  иных текстильных изделий (классы  2 и  5 
по Локарнской классификации) по Partial examination 
system (PES). В 2019 г. были приняты поправки, кото-
рые позволяют зарегистрировать дизайн модных из-
делий по упрощенной процедуре всего лишь в течение 
10 дней: в рамках PES проводится ограниченная экс-
пертиза по соответствию заявки формальным требо-
ваниям и отсутствию конфликта дизайна с известны-
ми товарными знаками, авторскими правами и иными 
ранее зарегистрированными дизайнами  [13]. По-
скольку полной проверки новизны и оригинальности 
дизайна не происходит, DPA дает возможность по-
дачи возражения по процедуре Post-grant opposition 
в течение трех месяцев после регистрации дизайна — 
если были нарушены авторские или иные права, то ре-
гистрация будет аннулирована [17]. 

Российское регулирование регистрации патен-
тов на промышленные образцы значительно уступает 
такой же процедуре в  Южной Корее, поскольку по 
регламенту Роспатента стандартный срок регистра-
ции составляет около 14 месяцев, а ускоренная реги-
страция может занять до двух месяцев [3]. Более того, 
стоимость ускоренной регистрации начинается от 
47 500 рублей дополнительно к изначальной государ-
ственной пошлине за данную услугу [2]. В то же время 
регистрация по PES, которая специально предусмо-
трена для модных брендов, будет стоить от 63 000 вон 
(примерно 3700 рублей), и такой дизайн изделия бу-
дет зарегистрирован уже в течение 10 дней [10].

Процедура упрощенной регистрации PES карди-
нально решает проблему быстропроходящих трендов 
и тенденций на модном рынке, так как бренды в Юж-
ной Корее получают практически моментальную пра-
вовую охрану своих творений без опасений незакон-
ного копирования или потери «модной» ценности. 
В то же время в России даже ускоренная регистрация 
создает для дизайнеров риск упустить момент наи-
высшей популярности и  как следствие прибыли, по-
скольку актуальность модного изделия проходит по 
мере смены сезона, а  конкуренты уже в  первые дни 
выхода коллекции могут украсть идею создателя.

Следующим крайне важным законом в  системе 
защиты интеллектуальной собственности в  модной 
индустрии Южной Кореи является Trademark Act от 
28.11.1949. TMA  — достаточно инновационный за-
кон в сфере защиты товарных знаков ввиду его гибко-
сти и  расширенного перечня охраняемых объектов, 
что соответствует быстроменяющемуся современ-
ному рынку моды, особенно если учитывать тот факт, 
что Южная Корея была первой азиатской страной, 
закрепившей нетрадиционные товарные знаки. В ст. 2 
Trademark Act указано, что помимо привычных товар-
ных знаков могут быть зарегистрированы трехмер-
ные формы, цветовые сочетания, звуковые дорож-
ки, запахи и  иное [18]. Это поистине актуально для 
модных домов, поскольку появляется возможность 
обеспечить правовой охраной «ДНК бренда»: от 
моделей сумок до запаха духов и  цвета упаковочных 
коробок. Кроме того, предусмотрена возможность 
регистрации товарного вида (trade dress) в  качестве 
товарного знака, если, например, упаковка, форма 
сумки или декор магазина получили устойчивую уз-
наваемость и  ассоциацию с  брендом  [12]. И  даже 
при отсутствии регистрации trade dress может быть 
защищен Unfair Competition Prevention and Trade Se-
cret Protection Act: действие этого закона на охрану 
незарегистрированных фэшн-дизайнов расширило 
решение Верховного Суда Республики Корея по делу 
Hermès против Suwa United Corporation, о  котором 
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упоминалось в предыдущем разделе. Именно это дело 
послужило прецедентом для того, чтобы положение 
UCPA «catch-all» стало активно применяться судами 
в решении споров относительно незарегистрирован-
ных товарных знаков на модные изделия. 

В России же действие Федерального закона от 
26 июля 2006 г. № 135-ФЗ «О защите конкуренции» 
(в ред. от 24.06.2025) не распространяется на незаре-
гистрированные товарные знаки или товарный вид 
в сфере моды: незарегистрированные дизайны будут 
регулироваться положениями гл. 70 «Авторское пра-
во» Гражданского кодекса РФ. В связи с этим в Рос-
сии авторское право на дизайн модного изделия не 
является достаточно эффективным способом защиты 
интеллектуальной собственности в  моде без сопут-
ствующего применения положений о  товарных зна-
ках и промышленных образцах.

Эта же проблема касается и законодательства Юж-
ной Кореи: Copyright Act, принятый в 1957 г., защи-
щает авторские права на произведение с момента его 
создания, если модный дизайн отличается уникально-
стью и оригинальностью и в него был заложен творче-
ский замысел [14]. Copyright Act действительно может 
защитить дизайн, который содержит художественные 
элементы и оригинальные рисунки, однако такая защи-
та будет малоэффективна, если необходимо получить 
охрану на форму или функциональные особенности 
изделия. Именно поэтому на южнокорейском модном 
рынке бренды чаще всего прибегают к  защите своих 
прав через положения DPA, TMA и UCPA, а Copyright 
Act является скорее дополнительным «слоем» защиты 
интеллектуальной собственности. 

ИСПОЛЬЗОВАНИЕ УСПЕШНЫХ ЗАРУБЕЖНЫХ 
ПРАКТИК В ПРАВОВОЙ СИСТЕМЕ РОССИИ

В целом, законодательство и правоприменение в Юж-
ной Корее выстроены на принципах тесного взаимо-
действия норм разных законов для более эффективной 
охраны интеллектуальных прав, чтобы при необходи-
мости была возможность восполнить возникший про-
бел другим нормативным правовым актом. Как прави-
ло, такую роль играет Unfair Competition Prevention 
and Trade Secret Protection Act, что сильно отличает 
корейское правоприменение от российского, в кото-
ром не было подобных судебных прецедентов. Более 
того, поистине уникальным актом является Design 
Protection Act, создающий такой уровень охраны 
и удобства регистрации именно модных изделий, что 
и мировые бренды, и национальные дизайнеры актив-
но развивают южнокорейский фэшн-рынок. 

Российскому законодателю действительно целе-
сообразно обратить внимание как на французскую 

модель максимального объема защиты авторских прав 
дизайнеров и брендов, так и на южнокорейскую ком-
плексную систему охраны модных изделий посред-
ством промышленных образцов и  товарных знаков 
с применением положений о защите конкуренции. По 
нашему мнению, особенно эффективной для развития 
фэшн-индустрии в России будет ускоренная процеду-
ра регистрации промышленных образцов на модные 
изделия по аналогии с южнокорейской PES со сроком 
три месяца на оспаривание такой регистрации (Post-
grant opposition). 

ВЫВОДЫ  

Индустрия моды мирового сообщества действительно 
обладает развитой системой охраны объектов интел-
лектуальной собственности, которые помогают эффек-
тивно и быстро защищать права на модные результаты 
творческой деятельности, которые активно используют-
ся в промышленных объемах (креативных индустриях). 

Как показывает практика, национальные право-
порядки многих стран в  целях соответствия потреб-
ностям креативных индустрий систематически об-
новляются: например, принимаются новые законы, 
вводятся в  оборот новые термины, формулируются 
инновационные решения для защиты творений ди-
зайнеров и  модельеров. Применительно к  России 
необходимо отметить, что рынку моды становится 
«тесно» в  рамках отечественного законодательства, 
которое пока еще неспособно так быстро меняться 
и  преодолевать современные вызовы в  сфере моды. 
Поэтому использование новейших мировых решений 
в  модном праве в  целях модернизации правовой си-
стемы России в части, касающейся интеллектуальной 
собственности в сфере креативных индустрий, следу-
ет признать весьма актуальным.

С учетом изложенного и  по итогам проведенно-
го исследования предлагаем следующие решения. 
Во-первых, в  определении креативной (творческой) 
индустрии критерий уникальности, которым должен 
обладать креативный продукт, заменить словами: 
«созданный творческим трудом автора» (подп. 1 ст. 3 
Закона № 330-ФЗ). Во-вторых, уточнить и дополнить 
определение субъекта креативной индустрии указа-
нием на возможность осуществлять предпринима-
тельскую и  иную приносящую доход деятельность 
(подп. 3 ст. 3 Закона № 330-ФЗ). Наконец, используя 
положительный опыт Южной Кореи, ввести в России 
процедуру упрощенной регистрации объектов ин-
теллектуальной собственности, относящихся к сфере 
модной индустрии, предусмотрев охрану с  момента 
подачи заявки при условии предоставления трехме-
сячного срока на оспаривание.
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